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DODAVEK DO TUZEMSKE OBCHODNI SITE

NABYTEK

posledni fijnovém tyd-

nu probéhla dotaznikova
akce ve spolupraci s Asociaci
¢eskych nabytkaii a vyrobci
nabytku v CR. Cilem bylo ovérit
miru propojeni tuzemskych vy-
robctll nabytku na velké prodej-
ce nabytku.

Podil velkych fetézcl na celko-
vém prodeji ndbytku totiz dosa-
huje vic jak 35%, podle vyvoje
spotieby. | kdyz posledni dva
roky spotieba nabytku v CR ve
finan€énim vyjadreni klesa, tak
podil velkych Fetézcl se zvySuje.
Strukturalnim problém nabytkar-
ského odvétvi je pokles velkoséri-
ovych vyrob nabytku a tim i niz8i
moznost zasobovat velké mezi-
narodni fetézce. Kromé napfiklad
JITONA, a.s. BJS, a.s. a
KOVONA SYSTEM, a.s. je

ucast oslovenych firem je stan-
dard, ktery tato forma dosahuje.
A podékovani patfi véem, kdo se
této akce ucastnily a pomohly tak
dokreslit situaci kolem distribuce
nabytku v CR. Vysledek potvrdil
skute¢nost dominantniho distri-
buc€niho modelu, ve kterém vybra-
né prodejni sité prodavaji nabytek
hlavné z importu. Podil tuzemské
provenience je maly.

Z duavodu ,nedodavani“vybranym
prodejcum je dominantni ekono-
micky. To v podstaté potvrzuje
domnénku prodeje zejména
importovaného nabytku z Polska
a Ciny, tak jak to ukazuje i statisti-
ka zahrani¢niho obchodu. DalSim
faktorem je kvalita. Cenovy tlak,
ktery mohou tito prodejci uplatnit,
nedovoluje pouzivat kvalitni ma-

Dodavam/ Nedodavam

terialy a postupy v mife kterou, je
vyrobce ochoten akceptovat. Vy-
roba kvalitniho nabytku prosté ne-
muZze cenové konkurovat hor§im
materialum pouzitym v nabytku.

A to je asi hlavni problém prodeje
nabytku v nékterych prodejnich
fetézcich. Neinformovany a davé-
fivy zakaznik orientujici se jenom
cenou. Pokud se zméni nakupni
pfemysleni zdkaznika, pak se
zvySi i podil ndbytku tuzemskych
vyrobca.

Strategie komunikace viéi tlaku
fetézcl musi tedy smérovat na
posileni informovanosti zakaznik
o realné nakoupené kvalité a vy-
stavit je srovnani v poméru cena
a kvalita.

Davod nedodavani

uz jenom malo firem, které IKEA | 0 Nedodavém .
se orientuji na vyrobu pro Kika nabytek | 0 ekonomickych dvodi

velké obchodni fetézce, Asko nabytek | 0

jako vyznamny VyI’Oan’ Sconto nabytek | 0 Nechci dodavat 7
program. Je to Skoda a JYSK | 0

bylo by pro vSechny subdo-
davatele a i pro systémové
okoli nabytkar (vzdéla-
vani, financovani, vyvoj a
vyzkum) vyhodnéjsi posilit
vazbu na velké mezinarod-
ni prodejce nabytku.

Z naseho dotazniku, ktery  Kika Nabytek s.r.o. 1212527 1751921 2125732 1798856 1550 000
jsme realizovali na bazi Asko - nabytek, spol. s r.o. 1780177 2021452 1801585 1400000 1300 000
300 kontakttl na vwrobni Sconto Nabytek k.s. 1660070 1853048 1655894 1300000 1200 000

y JYSK s.ro. 871009 1222785 1513001 1607313 1500 000

firmy v CR je evidentni
soucasna situace. Dotaz-
nik byl realizovan elektro-
nicky, bez dalSi intervence
na jeho vypInéni. 10%

IKEA Ceska republika, s.r.o.

XXXLutz

* odhad CEZCHTIMBER, APICON, s.r.o0.
XXXLutz Incoma GfK 2010

XXXLutz || 1
ORFA | 0

Jamall || 1

NEDODAVAM nikomu. 29

5815 159

CZECHTIMBER

Mam odli$ny vyrobni

6 803 142

program

Jiny divod 14

7271873 6930979 6 700 000
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